Il calcolo degli indici territoriali del potere d’acQuisto

Metodi e risultati

Premessa.

T valori che vanno solitamente sotto il nome di
aindici del potere d’acquisto» delle regioni, pro-
vincie, cittd, ecc, sono abbastanza simili a quelli
riguardanti il benessere o lo stato economico, che
vengono compilati per le ripartizioni territpriali
d'un Paese, ma tuttavia ne differiscono per quanto
si attiene agli scopl e all'impiego, ed anche per
quanfo concerne i procedimenti di calcolo.

Gli indici del potere d'acquisto servono per pre-
ventivare le quote di vendite di un prodotto (o
servizio) nelle varie parti di un territorio, quindi
per stabilire un programma di vendite, per orga-
nizzare una rete di succursali, agenzie, rappresen-
tanze, ecc., per predisporre un bilancio di- spese
delle suddette succursali, agenzie, rappresentanze,
per apprestare un piano pubblicitatio, pet control-
lare I'opera e il rendimento dei propri agenti di
vendita e dei produttori, e per altri scopi consimili
che si considerano in quella nuova scienza econo-
mico-statistica-amministrativa che prende il nome,
mal traducibile nella nostra lingua, di Marketing,

Con questi indici si cerca di misurare !'importanza
economica e la propensione ai consumi nelle re-
gioni, provincie, ecc., quindi la possibilitd e la
volonta ivi esistenti di acquistare questi o quei
prodotti. Detta conoscenza servird anche a pre-
disporre gli strumenti e i mezzi appropriati perche
tale possibilitd e tale volontd possano concretarsi
in un atto definitivo di aequisto. Cid va inteso non
golo per i beni di consumo della popolazione (ad
es. penne stilografiche, apparecchi radio, macchine
fotografiche, dentifrici, ecc.) ma anche per i pro-
dotti richiesti dagli uffici e dalle aziende (macchine
da scrivere, calcolatrici, ecc.) come pure per i
servizi (agenzie e sportelli bancati, ecc.).

I principali problemi che si devono prendere
in considerazione per il calcolo degli indici territo-
riali del potere d’acquisto sono:

— la scelta dei fenomeni e dei dati da rilevare
~— la basge territoriale da adottare

— il modo di presentazione dei dati territoriali
— lopportunitd di calcolare indici sintetici
~— la ponderazione degli indici singoli

— la scelta del tipo di media per la sintesi.

Scelta e fonte dei dati.

I fenomeni che conviene prendere in esame per
determinare il potere d’acquisto dei mercati di-
pendono; 1) dalla disponibilitd e attendibilita dei
dati, 2) dall’'uso a cti gl indici devono servire.

Un dato importantissimo per il nostro scopo
sarebbe quello del reddito o della spesa della
popolazione nelle singole regioni o provincie ; ma
queste statistiche non ¢i sono (1). Cost pure sareb-
bero utili altre serie di dati, che purtroppo mancano,
o non meritano fiducia o hanno una rilevazione
saltuaria, mentre a noi servono statistiche perio-
diche, possibilmente annuali, rilevate regolarmente.
Quindi si deve limitare la scelta fra le serie dispo-
nibili. Cié & ovvio, ma lo diciamo perché nef nostri
vari tentativi di calcolare degli indici del potere
d’acqnisto delle provincie italiane, ci siamo sentiti
dire, ora che avevamo trascurato i dati delle espor-
tazioni, ora quelli del traffico stradale e ferroviatio,
ota quelli delle vendite al dettaglio. Certo questi
elementi e altri sarebbero utili, anzi preziosi, ma
il fatto & che non esistono statistiche del genete
per provincie, e neppuire per regioni. Alla deficienza,
di talune serie che si vorrebbero avere, si cerca di
rimediare con altre di valore indiretto; cosi, in-
vece dei dati (mancanti} sulla produzione indu-
striale e sul traflico delle provincie, si possono
considerare quelli del numero o meglio della portata
degli autoveicoli industrali, che vengono regolar-
rente pubblicati.

{z) Qualche elemento del genere si possiede solo
pet regioni, ma si tratta di ricerche saltuarle com-
piute da privati studiosi (Gini, Mortara, De Vita,
Lnzzatto-Feglz, Golzio ed altri), che risalgono a
tempi ormeai lontani,
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La scelta dei fenomeni da prendere in esame
dipende evidentemente dallo scopo della ricerca,
vale a dire dall'uso al quale sono rivolti gli indici
del potere d’acquisto. Se si tratta di vendere sa-
pone da bucato, la serie pilt importante di dati
¢ costituita dal numero di abitanti per provincie
e regioni ; se invece si devono vendere lamette da
barba, interesserd considerate la popolazione ma-
schile adulta, ¢ insieme gualche elemento tiflet-

- tente il tenore di vita (distinguendo la popolazione
urbana e quella rurale); se si dovranno vendere
pianofortl, sard opportuno ticotrete ai dati di cetti
consumi di lusso (ripartizione per provincie delle
automobili private) ; se & il caso di vendere 1ibri
e giomali d’agricoltura o prodotti che intetessano
1 ceti agricoli, doviemo scegliere altre serie, come
la distribuzione della popolazione agticola, il va-
fore della produzione del suolo, #l reddito agra-
rio, ecc, ; se si debbono vendere fanali per moto-
ciclette sard opportuno conoscere la distribuzione
territoriale di queste; se infine si tratta di collo-
care macchine d'ufficio, si prenderd in esame il
numero di impiegati pubblici e privati, Per lo
pitt si considerano assieme varie serie di dati, che
8l combinaro a seconda dei casi. I, Ufficio turistico
francese, che ha sede a Roma, dovendo distribuire
nelle varie parti d'Ttalia opuscoli di propaganda
turistica e stabilire delle agenzie in Italia; po-
trebbe prendere in considerazione sia i dati della
vendita nelle varie provincie dei libri in lingua
francese, sia il numero dei possessori di automeobili.
In tal tmodo si terrebbe conto della conoscenza
della lingua francese e dell'inferesse wverso la
ciltura francese (libri), e nello stesso tempo
anche del livello di ricchezza ¢ di reddito (auto-
mobili}.

Come si vede, si possono presentare vari indici
tetritoriali del potere d'acquisto a seconda dei
diversi scopi.

Solitamente si calcolano degli indici che hanno
un valore generale e servono per la vendita di una
grande massa di prodotti che vanno dalle macchine
fotografiche, agli apparecchi elettrodomestici, ai
profumi, ai dentifrici, agli impermeabili, agli ar-
nesi per barba, alle borsette, alle calze di nylon,
agli apparecchi radio, ai libti, agli articoli sportivi
e di viaggio, ai biglietti di lotteria, ecc. Ma & evi-
dente che spetterd al singolo dirigente d’azienda
di adattare tali indici al caso conctreto dei prodotti
o dei servizi che riguardano il suo specifico genere
di attivita, '

Per il calcolo di un indice del potere d'acquisto
da servire per il settore dei beni di consumo, come

detto sopra, si prendono in esame molteplici serie

di dati, con particolare rignardo a quelle che ri-
specchiano il livello del reddito, e il. suo impiego ;
sl da quindi molta importanza ai dati sui consumi
e sulle spese.

Un indice di questo genere, da noi calcolato,
comprende le segttenti voci: 1) consumo di ztc-
chero ; 2) spesa per tabacchi ; 3} spesa per spettacoli
e divertimenti; 4) abbonati alle radioaudizion ;
5) consuno -di energia elettrica per illuminazione ;
6) autovetture private in circolazione ; #) motoci-
clette in circolazione. :

Per scopl plit generali, come sarebbe quello di
stabilire U'opportunitd di aprire banche o sucecur-
sali, di creare agenzie di trasporti e di assicurazioni,
uffici- di contenzioso, ecc, o di fare previsiont sul
giro di affari-di tali agenzie o ufficd o di control-
lare il loro rendimento, o di preventivare o control-
lare il gettito delle imposte sulle attivitd econo-
miche, ecc.,, abbiamo preso in esame 19 setie di
dati che si possono congiderare a s& stanti od anche
fondere, in certi cagi, con le altre sette serie con-
cernenti i consumi e le spese, indicate pilt sopra.
Tali 19 serie tignardano: 1} valote produzione
agraria e forestale; 2) imposta sui terreni; 3)
imposta sui redditi agrari; 4) spesa per concimi
e antiparassitari; 5} autocarri e rimorchi ; 6) red-
diti di ricchezza mobile B e C;; 7) depositi presso
le azlende di credito; 8) {mpieghi bafcari; g} ca-
pitali delle societd anonime per azioni | 10) depositi
a rigparmio presso le casse postali; 11) credito
sottogerittorl buoni postali fruttiferi; 12) gettito
imposts generale sull'entrata ; 13) gettito imposta
di bollo; 14) gettito imposta registro; 15) gettito
imposta successioni e donazioni; 16) utenti tele-
fono; 17) telegrammi privati per T'interno; 18)
telegrammi privati per P'estero ; 1g) gettito imposta
fabbricati.

La scelta di gueste serie & il frutto di attento
esame e di vatie considerazioni, ma evideéntemente
non ha carattere tassativo n& definitivo, e riflette
ura visione soggettiva e l'espetienza dell'autore,
che ha cercato di fare del suo meglio, dopo vatie
prove e riprove sull'inclusione di questo o quello
indice (2). '

(2) Sui crlteri adottati per la scelta di queste
serie vedasi il nostro libro : Tecnica e pratice delle
ricevehe di mercafo, Milano 1gsr (Editore Ginffre),
pag. 214. -
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Poiché & bene che questi indici siano aggiornati
di anno in anno, in modo da servire di base per
modificare da un anto all’altro le prospettive delle
vendite e i relativi piani di spese per le agenzie,
di spese per pubblicitd, ecc. & opportuno scegliere
quelle serie di dati che consentano un regolare e
periodico aggiornamento. Per esempio, una sta-
tistica assai utile per la vendita di articoli che
hanno particclare riferimento all’abitazione (aspi-
rapolvere, telefono) & quella fornita dalle indagini
sulle abitazioni (tipo popolare o di lusso, numero
di locali, servizi igienici, elettricita, ecc). Ma si
tratta di elementi ricavabili da indagini occasio-
nali o eseguite a lunghi intervalli di tempo {censi-
menti) ; percid essi sono benst utili per studi
particolati, ma generalente non si includeno nel
calcolo degli indici (annuali) del potere d’acquisto
a meno che si possano via via aggiomare, Pil
spesso conviene impiegare tali elementi accoppiati
con gli indici del potere d’acquisto.

Circoscrizioni territoriali.

Gl indici del potere d'acquisto sono tanto pin
utili quanto pitt siano riferitl a circogerizioni 1i-
mitate. Ta vegione, in genere, & troppo ampia e
troppo eterogenea ai fini delle analisi di mercato ;
la provincia sembra pih adatta. Ma in molti casi
potrd interessare ung ripartizione pilt ristretta, li-
mitata anche a singole cittd o rioni cittadini,

T/ unitd territoriale che al nostri fini sarebbe
pilt adatta & quella defl'«area di mercato», che
non coinecide corl le consuete ripartizioni politico-
amministrative, Si tratta di aree dominate da
centri di attrazione che fungono da capoluoghi
commmerciali delle aree stesse ; esse sono leffetto
di gituazioni ambientali e di interessi comuni, e
si fondano su un sistema di comunicazioni e di
servizi, per cul la popolazione di date localitd
affluisce per 1 suoi acquisti di abiti, mobilio, ecc.,
e per altri bisogni- (scucle, servizi sanitari e ban-
cari, professionisti, divertimenti, ecc.) a un centro
maggiore anche fuori della provincia. I’ingleme
delle localita i cui abitanti confluiscono a un centro
dominante costituisce un'unitd omogenea : queste
circoscrizioni commerciali sono appunto le aree
di mercato.

La popolazione della provincia di Teramo, per
esempio, affluisce solo in parte al capoluogo pro-
vinciale per i suoi acquisti, mentre una venutina

di comuni fanno capo a Pescara. B evidente che
se si vuole valutare il rendimento dell’agente di
Teramo a cul & stata affidata la vendita di mac-
chine fotografiche, non si pud giudicarlo come un
inetto solo perché non abbia "reslizzato quella
cifra che era stata calcolata sulla hase di determi-
nati indiei economici (consumi di tabacchi, spese
di spettacoli, abbonati alle radicandizioni, proptie-
tari di automobili, ecc) per la provincia. Cid
appunto per il fatto che una parte della popolazione
della provincia di Teramo sconfina wverso guella
di Pescara. Sard I'agente di Pescara che si avvan-
taggerd della situazione, a spese del collega di
Teramo. Pertanto un piano territoriale di vendite
e di controlli dovrebbe fondarsi su quelle caratte-
ristiche unitid economiche che sono le aree di mer-
cato, anzich® sulle ripartizioni tradizionall delle
provincie e regloni. Ma purtroppo non si possiede
in Italia una carta delle «aree commetciali» e
quand’anche ci fosse, non si avrebbero i relativi
dati statistici (3).

51 deve distinguere, a seconda dei casi, la sede
dove si verifica il consumo o la spesa, da quella
dove vivono i consumatori. Per stabilire le quote
di vendita di beni di consumo a carico del tostri
agenti o uffici di rappresentanza, cf baseremo sugli
indici del potere d’acquisto delle rigpettive circo-
scrizioni, Iuvece, per fare un piano pubblicitario
in favore deghi alberghi di Montecatini e di Viareggio
dobbiamo tener presenti ghi indici del potere di
acquisto non della provincia di Lucca, a cui ap-
partengono le suddette localitd, ma di quelle la
cui popolazione si vorrebbe far affluire verso tali
luoghi di cura e soggiorno.

Presentazione dei dati.

Una volta che si siano scelte le serie di dati
che inferessano, questi devono essere espressi in
forma adatta. 8i potrebbe, ad esempio, calcolare
il ntimero di autovetture per mille ahitanti nelle
singole provincie e nel complesso d'Italia, quindi
ridurre tali valori in una gerie di numeri indici,
aventi per base (100) la media italiana. Analoga-
mente si potrebbe fare per altre serie, come la
spesa per gpettacoli, il consumo dei tabacchi, ecc.
Gli indici cosl ottenuti servitebhero per conoscere

(3) Vedasi utt’ampia trattazione di questo argo-
mento in Teowicn ¢ pratica delle vicevche di mey-
cato, giad citata,
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Pintensits del consumi e delle spese, quindi il grado
di benessere della popolazione delle singole pro-
vincie. Invece, gli indici che ci occorrono ai fini
delle ricerche di mercato riguardanc V'ammoniare
dei constmi e delle spese. Importa di conoscere,
per dette ricerche, se tna provincia pud acquistare
altrettanto o il doppio o la metd di un'altra. Anche
la notizia dell'intensitd ha importanza, ma prima
di tutto occorre conoscere quella dell’estensione.
Percid si stiole presentare gli indici del potere di
acquisto sotto forma di valorl percentuali delle
singole provincie sul totale dell'Ttalia. Tn altrd
termini tali indici non sono altro che rap-
porti percentuali di parte (provincie) alb tutto
(Italia).

Un esempio chiarird subito I'impiego anzidetto.
Prendiamo la setie del dati delle autovetture in
circolazione ! la provincia di Cuneo e quella di
Sondrio. presentano press’a poco la stessa inten-
sitd, rispettivamente, con 3,97 automobili per 1000
abitanti (Cuneo) e 3,87 (Sondrio). Se volessimo
giudicare del grado di ricchezza attraverso questi
dati, dovremmo concludere che le popolazioni delle
due provincie sono press’a poco alla pari. Ma i
dati che a nof interessano, cioé gli indici del potere
d’acquisto, ci dicono che la provincia di Cuneo
(2294 autovetture) possiede il 0,92 per cento di
tutte le automobili d'Ttalia, mentre la provincia
di Sondrio (542 autovetture} comprende solo il
0,22 per cento del totale ; quindi la provincia di
Sondrio & molto meno importante di quella di
Cuneo ai fini di un possibile assorbimento di pro-
dotti di lusso. Se un produttore di pianoforti do-
vesse stabilire un piano preventivo di vendita dei
suoi prodotti pelle varie provincle, non saprebbe
che fare dei dati della densitd defle automobili
per 1000 abitanti, secondo cni le .due provincie
Cuneo e Sondrio figurano allo stesso livello, mentre
gli servirebbero i valori percentuali suindicati, in
base ai quali egli pud sperare di vendere nella
provincia di Cuneo il quadruplo di pianoforti che
pubd prevedere di collocare a Sondrio. Questa forma
di valori percentuali (o per mille, se fa pilt comodo)
¢ quella usata generalmente da coloro che cal-
colano indici territoriali del potere d'acqmisto, T
rapporto fra questi indici percentuali del potere
d’acquisto delle varie provincie e il valore percen-
tuale del numero di abitanti delle rispettive pro-
vincie sul totale dell’Ttalia, ci dard un indice terri-
toriale di intensitd, che pud interpretarsi come un
indice di benessere della popolazione.

Gli indiel complessi.

Scelte che siatio e serie di fenomeni che si vo-
gliono considerare, e ridotti i dati originali sotto
forma di percentuali, come si & detto pil sopra,
sl dispone delle serle singole necessarie per le
ricerche di mercato. S tratta ora di affrontare un
grosso problema : conviene tenere queste serie di
indici (pertentuali) cosl come sono, staccate 1'una
dall’altra, o conviene riunirle assieme (tutte, o

pet gruppi particolari), combinandole in un indice -

complesso !

Ia questione che si pone & quindi di sapere se
sia da preferire 'impiego di indici unici o quello
di indicl smtetics, detti anche plurimi o tobalizza-
tori. T pareri sono discordi.’ Taluni non vogliono
saperne di mettere in fascio tanti elementi diverst
ed eterogenei, come somo di solito gl indici singoli
di cui trattasi, e prefetiscono tenere sotto gli occhi
«uno accanto alf’altro, due o tre indici semplici
non fusi assieme» (4); altri, e somo la maggior
parte, affrontano le critiche degli scrittori pilt
ortodossi, e caleolano degli indici complessi, fon-
dendo assieme le serie individuali; essi pongono
quindi ogni cura nel cercare i metodi pilt appro-
priati per calcolate tali indici sintetici.

Se si adotta il criterio di scegliere, come indice
generico del potere d'acquisto, un indice. solo,
bisogna decidersi su questa scelta, Chi pud dire
quale sia la migliore fra le varie serie disponibili ?

Sard quella delle spese per gli spettacoli o per i

tabacchi ? o quella del consutno dello zucchero,
o quella degli abhonati alle radioaudizioni o quella
dei possessori di automobili private, o un’altra ?
Generalmente non ci si fida di un solo sintomo,
perchg si ritiene che sia troppo aleatorio e arbi-
trario. Percid se ne scelgono diversi; e di solito
non sono né due né tre, ma di pilt, perchd si cerca
nel maggior numero di elementi di tener conto di
vatie considerazioni e situazioni, e di operare una
integrazione di fatti diversi.

Domandiamo a chi abbia esperienza di questi
lavori : sapreste tenet sott’occhio simultaneamente
diverse serie di dati (poniamo pure che siano
soltanto tre) per tutte le provincie, in modo da
cavarne un giudizio sintetico sulla diversa capa-
citd d'acquisto delle singole provincle ? Se anche
1a mente fosse capace di abbracciate e compen-
diate queste varie serie, come st pud tradurre in

(4) T i parere di Jannaccone, di Coletti e di
altri,
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pratica questo risultato, e stabilire un preventivo
per la vendita di determinati prodotti nelle singole
provincie ? Crediamo che, alla fine dei conti, si
sia. costretti a saltare 'ostacolo, e fare a sintesi
dei singoli indici, quindi la loro media. Abbiamo
constatato in pratica che cosl avviene. Quando
il compilatote, fermo mnella sua torre d'avorio,
presenta solo le serie individuali degli indici pre-
scelti e si rifiuta di calcolarne una media, avviene
che l'uomo pratico, il quale pud essere anche un
economista o uno statistico, dovendo utilizzare
quegli elementi, & forzato di ricorrere alla sintesi,
In altrd termini, compie lui quel caleolo che it
primo ha lasciato in sospeso. I,'espetienza dimostra
che, o si confina lo studio nel campo delle ricerche
di pura speculazione scientifica, e allora niente
da fare con lavori di questo genete; oppure si
scende nel campo dell’applicazione, e si vuol por-
tare la statistica nel mondo degli affari e farne
uno strumento vivo di analisi e di guida per i

- dirigenti di azienda e gli operatoti economici, e

altora si superano certi scrupoli teorici, ¢ non o si
scandalizza di mettere assieme parecchi indici,
anche se eterogenei, calcolandone uno di valore
sintetico,

Del resto anche nella compilazione degli indici
pet misurare lo stato e il progresso economico si
& spesso trovato conveniente far ricorso alla com-
pilazione di indici sintetici, fondendo assieme un
certo numero di indici singoli. Fra i tanti esempi,
basti ricordare quelli del Mortara : « Numeri indict
delle condizions economiche d'Italia dal 1871 al
1913 » & « Numeri indici dello stato e del progresso
economico delie vegioni italiane nei due periodi 1900-
1902 e IQIO-IgIZ» (5).

Altri indicl plurimi sono i cosiddetti « barometri
economici », coi quali si cerca, attraverso la fusione
di diversi indici singoli, di seguire di anno in anno,
o anche di mesge in mese, 'andamento degli affari
e della congiuntura (6).

(5) Nello studio pubblicato dal MoRrRTArRA mnel
« Giornale degll Economisti» nel 1913 e in quello in-
serito nei « Rendiconti » del Seminario matzmatico
e fisico di Milano {vol. IV, 1930} sono diffusa-
mente trattati i diversi problemi metodologici per
la compilazione degli indici economiei sintetici.

(6) 11 BENINI & fra i pit declsi fautori dell'indice
plurimo, ch'egli ritiene tecnicamente logico, anzi
l'unico logico.” Sulla dibattuta questione fra indici
unici e indici complessi vedansi anzitutto: Ro-
DOLFO BENINI, Principi di statistica metodologica
{Capitolo V) Torino, rgo6H ; e inolire: M, PANTA-
LEONI, Observations sur la sémiologie dcomomique,
in ¢ Revue d'Economie Politique », ottobre 1892 ;
R, BENINI, [I fotalizzatore applicato agli indici del

Il Thompson, titolare di un’importante Societd
di New York, {J. Walter Thompson Company),
& stato forse il primo che ha calcolato un numero
indice del potere d’acquisto, applicandolo ai mer-
cati degli Stati Uniti. Tl suo indice era costituito
da tre serie statistiche : numero di automobili in
circolazione, numero di utenti del telefono, get-
tito delle imposte., Esso & stato applicato anche
in Furopa ; lo Schertenleih, professore all'Univer-
sitd di Losanna, lo ha adottato come indice del
potere d’acquisto dei diversi Cantoni della Svizzera.

Ormai ¢’& una larga fioritura di indici di questo
genere, specialmente negli Stati Uniti, e portano
il nome di istituti privati e di riviste che si dedi-
cano specificatamente alle ricerche e analisi di
mercato.

Yra gli esempi stranieri, ricordiamo anzitutto
gli indici elaborati tecentemente da A. Piatier in
¢ Espace Economigue Frangais », nonché gli indiei
del potere d’acquisto calcolati ogni anno da Paul
Nicolas {egli i chiama «indici di ricchezza viva v)
per i dipartimenti francesi e presentati nella pub-
blicazione « Marché Frangais»; e quelli elaborati
dalla rivista « Sales Management » di New Vork
per le diverse partl del territorio statunitense,
che vengono pubblicati ogni anno in voluminosi
fascicoli speciali della rivista stessa sotto il titolo
« Survey of Buyng Power »,

Per il mercato italiano ricordiamo quelli da noi
elaborati in varie riprese e gradatamente svilup-

pati (7).

La ponderazione degli indici singoli.

Un problema che si presenta nel calcolo degli
indici sintetici del potere d'acquisto delle varie
parti di un territorio {come del resto di altri indici
del genere) & quello della ponderazione. Evidente-

movimenio ecomomico, in « Giornale degli Econo-
misti », febbraio 189z ; BF. Corwrrr, Dell'indice
#unico, In « Giornale degli Bconomisti », fehbraio-
marzo 1903 ; SILVIO (GOLzZIo, Sulla misura delle
variasiont del veddito wnazionale italiano, Torino
1G5T.

é?) « Congiunitura economica» (luglio-agosto 1947
e dicembre 1948); « Moneta e Credito» (49 trimestre
1949), Gl studi di mercato in ITialla e gl indici
fervitoviali della capaciid di acquisio, memoria
presentata al congresso della Camera di Cominer-
cio Internazionale a Quebec, gingno 1949 e infine
Tecnica e pratica delie vicerche di mercato (Milano,
Giuffre, 1g951). Indici rudimentali sono stati da
nol presentat] in varle edizioni di « Vendere»
(1038 a 1942) pubblicate dal Livi, Centro per
la Statistica Aziendale di Firenze.
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mente non tutti i sintomi prescelti per la compila-
zione dell'indice complessivo hanno lo stesso va-
lore e la stessa importanza ; e quindi parrebbe logico
e sarebbe desiderabile tenere conto di questo fatto
per attribuire un peso diverso alle serie individuali,
Tutto sta a vedere se vi sia un modo soddisfacente
per applicare la ponderazione.

TFacciamo un esempio. La provincia di Latina
figura col 0,16 per cento delle automobili private
in circolazione in Italia, e col 0,32 per cento degli
abbonati alle radioandizioni, Ammettiamo che si
siano adottate tali due serie singole -— e soltanto
esse — per comipilare un indice sintetico : questo
risulterd per la provincia di Latina col valore
percentuale di 0,24 (Italia = 100). Un'altra pro-
vincia, quella di Ragusa, compate con il doppio
di automobili (0,31 per cento) possedute nella pro-
vincia di Latina, ma con poco pilt della meta
di apparecchi radio (0,19 per cento) ; I'indice sin-
tetico di questa provincia risulta quasi uguale
(0,22 per cento, Italia = 100), di quello di Latina.

La critica & facile : un numero. doppio di pro-

" prietari di automohili non pud compensarsi con un
numero metd di abbonati alle radicaudizioni. Il
possesso di una radio non & un segno di ticchezza,
come invece pud essetlo quello di wn'antomobile,
Ma come stabilire il peso da dare alle due serie ?
Se prendessimo per base il costo medio di un’auto-
mobile e di un apparecchio radio verremmo a dare
un pese I alla serie degli abbonati alle radioaudi-
zioni e un peso 40 a quella dei proprietari di auto-
veicoli ; se considerassimo, invece, le spese oc-
correnti per l'uso di un’automobile o di una radio,
la sproporzione dei pesi si accrescerebbe ancor
pitt. Ne deriverebbe che Pindice della distribu-
zione territoriale degl apparecchi radio, general-
mente considerato assai utile per il calcolo degli
indici del potere d’acquisto e per le analisi di
mercato, sarebbe sommerso dall’indice delle auto-
mobili. '

81 allarghi ora il problema agli altri indici singoli,
e si'avrd una idea delle difficoltd da sormontare..
Come sl & visto, abblamo fra le serie del setfore
agricclo, il valore della produszione agraria e le
spese per concimi; che pest si dovrebbero dare
all'nna e all'altra ? Abbiamo poi I'ammontare dei
depositi a risparmio, i capitali delle societd ano-
nime, il gettito dell’imposta sull’entrata; il reddito

di ricchezza, mobile, il numero dei telefoni, quello
degli autocarri, quello dei telegrammi spediti allo
estero, Se sf badagse all'ammontare dei valori

monetat] di questi fenomeni, per attribwire i di-
versi pesi, si verrebbe a dare una enorme impor-
tanza alle cifre della ricchezza mobile e una assai
modesta a quelle dei telegrammi spediti all’estero.
Ma l'importanza di quest'ultimo dato non & da
considerare per s& stessa, sibbene per laspetto
dell’esportazione, che in certo qual modo si tenta
di far figurare indirettamente nella composizione
dellindice sintetico attraverso i dati del tele-
grammi per 'estero, non potendolo rappresentare
direttamente.

E questo un punto assai importante da tener in
conto, Te serie che si fanno entrare nell'elabora-
zione di un indice complessivo hanno la funzione
di rappresentare non solo e non tanto s& stessi,
ma settori di attivitd, capitoli di spese e consumi,
La spesa per divertimenti & importante come sin-
tomo di un gruppo di altre spese voluttuarie, Cosi
le spese per i concimi chiniei interessano, e quindi
li comprendiamo nelt'indice sintetico, per il loro
valore indiretto, dato il legame esistente fra tali
spese e la prodnzione agricola ; e cosi dicasi per
varie altre serie.

In conclusione il problema della ponderazione &
assai complesso, per non dire insolubile. F un
fatto, ad ogni modo, che nel calcolo degli in-
diei del potere d’acquisto non si fa luogo general-
mente alla ponderazione (8). Del resto anche il
Mortara non I'ha adottata nel calcolo dei suoi
indici' sullo stato e il progresso economico delle
regioni italiane, gid citati. Del pari si sono com-
portati numerosl altd atitori italiani e stranier.

Il Benini aveva proposto nel suoi « Principi di
statistica metodologica » di adottare come pesi degli
indici singoli la ragione inversa del loro grado di
variabilitd, in considerazione del fatto che i feno-
meni pitt importanti, generalmente presentano
una minore variabiliti, Questo criterio, pr avendo
una seria base, si puo ammettere, caso mai, per il
calcolo degli indiel sul progresso economico e dei
barometri ecomomici, mia non pare appropriato
per gli indici territoriali del potere d’acquisto. Ad
ogui medo il suggerithento del Benini non ha avute
pratica applicazione in questi calcoli. Anche gli
indici de! potere d’acquisto da noi pubblicati
per le provincie e regioni d'Italia non tengono
conto della ponderazione. Nonostante molteplici

tentativi che abbiamo compiuto applicando vari

(8) In qualche caso si & ricorso a sistemi di -

ponderazione empirici assolutamente arbitrari,
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criterl (uno di essl sard esaminato pilt avanti),
e le diverse prove a cui ci siamo cimeutati appli-
cando varie ipotesi, siamo stati costretti ad abban-
donare questo problema, facendo luogo alle medie
semplici degli indici singoli,

Media degli indici singoli,

Si tratta ora di stabilire il tipo di media pih
adatto per fondere i vari indici singoli, e calcolare
Tindice complessivo,

Per lo pitt sf usa la media aritmetica semplice,
che & la media per antonomasia, quella pill comune
e pilt facile da calcolare. Questa media offre anche
il vantaggio di dare cofne risultato valori percen-
tuali per ogni provincia, che sommati assieme
ricompongono il valore di cento per l'intera na-
zione, Con cid si consegue un risultato pratico che
& assal importante per Uimpiego di questi indici
nelle analisi di mercato, ciod per fissare le quote
di vendita delle singole provincie.

Dette percentuali sono gid pronte per essere
rapportate alle corrispondenti cifre percentuali
della popolazione di ogni provincia sul totale di
Ttaliz, in modo di ottenere un indice di intensitd
o di benessere, come abbiamo accennato in prece-
denza.

Anzich¢ alla media aritmetica, si pud ricorrere
a quella geometrica che offre, come si sa, il van-
taggio di essere meno inflyenzata da walori sin-

goli eccezionalmente elevati e aberranti. D'altra

parte le medie (geometriche) cosl ottenute, pur
essendo ricavate dai valori percentuali d’ogni
provincia sul totale d'Italia, non sono valori per-
centrali, Per cid sl & costretti, se sl vuole ridurli
sotto tale forma utilissima, a manipolare le medie
con un dato coefliciente, onde la somma del nuovi
valoti provinciali ricomponga il totale (100) della
Italia {g).

Un'altra via per fare la sintesi degli indici sin-
goli & offerta dal valore mediano di detti indici,
Le serie di indici che nol abbiamo preso in consi-
derazione per le nostre.ricerche di mercato sono
sette per lindice sintetico dei consumi, da impie-
gare per le ricerche di mercato che riguardano
beni d'uso della popolazione, e diciannove pet lo

(9) U Mor1ARA ha adottato la media geometrica
per 1l calcolo degli indici dello stato e del pro-
gresso economico dellé regioni italiane («(Hornale

egli Beonomisti», luglio 1913).

indice sintetico da usare per le analisi concernenti
gli aspetti economici in generale. Orbene, noi pos-
siamo disporre in ordine crescente i valori percen-
tuali delle singole serie {7 o 19) di ogni provincia
e poi, anziché fare la media atitmetica di detti
valori o la media geometrica, scegliere quel valore
che occupa il posto centrale (ciod rispettivamente
il 42 0 il 109) ; questo valore mediano si pud consi-
derare come una buona media delle serie singole,
Anche in questo caso, come in quello della media
geometrica, la somma dei valori mediani delle
provincie non di il totale cento per U'Italia’; si
deve quindi ricorrere anche qui alla manipolazione
dei valori ottenuti, impiegando un coefficiente di
correzione, che ridia ad essi la forma percentuale
desiderata.

. Questo metodo (valore mediano ridotto in per-
centuale} & stato impiegato recentemente dallo
Institut National de la Statistique et des Ftudes
Ticonomiques di Paripgi in uno studio, gid citato
pilt sopra, del pilt grande interesse, sulla ricchezza
e sullimportanza economica dei dipartimenti fran-
cesi (10). Segtiendo abbastanza da vicino la linea
dei nostri studi sul calcolo degli indici territoriali
del potere d’acquisto, i compilatori francesl hanno
scelto nove serie di indici che riguardanc la ric-
chezza e il tenore di vita della popolazione {11)
e possono quindi servire per il caleolo dell’indice
del potere d’acquisto dei singoli dipartimenti
francesi e nove serfe di indici che riflettono la
attivitd economica, e cioé I'industria, il commescio
e la finanza (12).

Il procedimento del valore mediano offre in
queste ricerche un mnotevole vantaggio che non
ci risulta sia stato particolarmente segnalato. Esso
congente di vedere quale sia la serie di indici che
ricorre il maggior numero  di wolte come wvalore
mediano, Si ha quindi if modo di scoprire la serie
pitt caratteristica o dominante.

{IO) « Btudes et conjoncture », numero speciale
dal titelo L'espace ecomomigue framcais, a cura di
A, P1amiER, Parigi, 19571,

{(11) Tali setie sono: Tassa di successlone, im-
posta penerale sul reddito, depositi a risparmio,
abitazioni civili, abitazioni con sale da bagno, .
antomobili private, apparecchi radio, numero di
medici, numero di persone occupate nel servizi
igienici sanitari e domestici.

(rz) Le sgetie considerate per questo settore
sono i popolazione industriale,” popolazione addet-
ta al commercio e ai servizi, comsumo di energia
elettrica, consumo di carbone, autovetture, spese
pet francobolli, tassa sugli affari, tassa sulle tran-
sazioni, redditi industriali e commesrciali.




466 MONETA ¥ CREDITO

Nel calcolo che presenteremo fra poco del va-
lore mediano per le provincie italiane, abbiamo
trovato i seguenti risultati.

A. — Per le sette serie di indici concernenti
le spese e 1 consumi, il valote mediano di g1 pro-
vineie ricorre il numeto di volte sotto indicato :

— Radio . . ... ... ... 30 voite
— Tluminazione . . . . . . . . I7 »
— Autovetture private . . . . . IT »
— Spettacoli. . . ., . . . .. II »
— ‘Fabacchi . 9 »
— Zucchero . 9
— Motociclette . 4 »
B. — Per le diciannove serie di indici riguar-

danti l'agricoltura, l'industria, il commercio e 1a
finanza, il valore mediano di g1 province ricorre
i1 numero i volte sotto indicato.

—- Imposta registro . . . . ... . I7 volte

— Credito sottoscrittori buoni frut-
tiferd . e e

— Tmpieghi aziende credito .

— Spesa concimi . .

— Depositi aziende credito

— Autocarri e rimorchi .

— Imposta fabbricati. . . .

— Imposta stccessioni

— Telegrammi interno

— Imposta bollo . ., . . . .

— Ricchezza Mobile Cat. B e C,

— Credito depositi risparmio

— Imposta redditi agrari .

— Telegrammi estero

— Ttenti telefond . . . . . |

— ILGE. ..

— Imposta terreni .

— Capitali societd anonime .

— Valore produzione agricola .

H M oW Wk tn i th O™ ~y

‘Come si vede, fra i varl indici di consumo,
quello pili rappresentativo, ossia il pil frequente,
& costituito dal numero di abbonati alle radio-
audizioni, mentre fra gli indici dell’attivitd eco-
potoica, il pilt frequente & quello dell'imposta di
registro.

T questo un risultato abbastanza importante,
che riteniamo potrebbe offrirei un criterio obiettivo
per stabilire un sistema di ponderazione degli in-

dici singoli. $i potrebbe attribuire a clascun in-

dice un peso pari al niumero di volte che esso com-
pare come valore mediano,

Da un primo esame del rsultati del prospetto 4
rignardante gli indici di- constne, ci sembra che

il criterio di attribuire ai diversi indici una pon- -

derazione basata sulla frequenza della mediana,
non sia da ripndiare, almeno in principio, in
quanto esso non conirasta con l'idea che «i
siamo fatta per altra via dellimportanze dei
vari indici,

Diverso & il case dei risuitati del prospetto B,
riguardante gli indici economici, Invero non «f
sentiremmo di attribuire all'indice dell'imposta
generale sull'entrata o a quello del valore della
produzione agricola un peso cosl modesto come
quello che appare da tale specchietto. T da osser-
vare che il gruppo degli indici economici, del pro-
spetto B, & costituito da elementi molto eteroge-
nei e molto variabili nella loro distribuzione spa-
ziale. A ¢id concorrono, per I'IGE, due citcostanze
turbatrici, vale a dire: 1) l'accertamento del tri-
buto presso la sede sociale delle grandi aziende
prodﬁttrici e commerciali ; 2) l'evasione, che & di
diversa intensitA da una provincia all'altra. In
quanto all'indice della produzione agraria, & chiaro
che esso occups Una posizione spesso eccentrica
in confronto agli altti indici economici di una
provincia, in ragione dello sviluppo localizzato di
tale ramo di attivita.

Osservazioni analoghe a quelle ora indicate
valgono per altri indici, mentre per quelli riflet-
tenti i consumi sl nota generalmente tiha minore
variabilitd, Ad esempio, i capitali delle societa
anonime presentano valori enormemente diversi
da una provincia all’altra, mentre cid non avviene
per nessuno degli indici di consumeo. 1 tabacco
si consutna, pilt o meno, da per tutto, ma i capi-
tali delle societd sono concentrati in  aleune
grandi ‘citta, e figurano per cifte trascurabili in
altre.

In conclusione, it criterio di usare la pondera-
zione dei singoli indici in base alla frequenza della
mediana, & una semplice idea che abbiamo voluto
affacclare, riconoscende che essa richiede uno
studio approfondito. Questo potrebbe eventual-
mente dare risuttati favorevoli in certi casi (esem-
pio, indici di consumo), e qualora si verifichino
determinate ipotesi. ‘

Infine, un altre procedimento & stato impiegato
da Luzzatto-Fegiz per il calcolo di un indice del
betiessere delle provincle italiane. Egli ha congide-
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rato otto indici singoli (13) ; ha posto le provincie
in ordine di graduatoria per ciascun indice, guindi
ha caleolato la graduatoria media delle provincie,
Il metodo & originale e offre qualche aspetto in-
teressante, tuttavia riteniamo che siano da prefe-
rire quelli descritti pill sopra (media atitmetica,
media geometrica e valore mediano), giacchs il
procedimento delle graduatorie presenta degli
sbalzi poco persuasivi che naturalmente non sono
sfuggiti all’autore. Vediamo, per esempio, che allo
ultimo posto della graduatoria media figura, se-
condo il Luzzatto-Fegiz, la provincia di Nuoro,
e che al penultimo posto si trova quella di Potenza.
Che la povera provincia di Nuoro tenga 'ultimo

posto, viene confermato anche dalle graduatotie

che noi abbiamo calcolato sulla scorta dellindice
complessivo del consumi, di quello delle attivita
economiche e del complesso generale (consumi e

~ attivitd economiche). Ma la conferma cf manca

pet la provincia di Potenza. Secondo le nostre
elaborazioni troviamo che su 91 posti (tante sono
le provincie), Potenza appare all’82° rango come
indice di consumo, al 480 rango come indice della
attivitd industriate commerciale ¢ finanziaria, al
749 rango come media generale.

D’altra parte cf sembra che lindice medio di
graduatoria presenti delle sorprese alquanto scon-
certanti, seppure si spieghino con il procedimento
impiegato. Feco un esempio : la provincia di Po-
tenza figura in questi indici, come si & detto, al
91° posto (s g2 provincie considerate al tempo
di queste elaborazioni (1933-34); eppure questa
provincia non tiene mai un posto cosl infimo.
Nelle graduatorie dei singoli indici essa occupa
infatti i seguenti ranghi: 8y, go, 86, 61, 90, 8g,
83, 89; quindi si riceve un’impressione singolare
quando si apprende che la graduatoria media &
91. Un valore medio, per definizione, & sempre
compreso fra il termine minimo e quello massimo,
mentre in questo caso il procedimento i porta a
un risuftato che sconfina, superando il termine
masgimo (14).

(13) P. Luzzarro-Fue1z, Statistica dewmografica
ed economica (Tav. 213), Milano, 1951, Le serle
considerate dall’autore per il &3&:1’10(10 1933-34, SO-
No: tasse di registro, tasse di successione, tasse
sugli scambi, tasse di bollo, abbonamenti alle ra-
dicaudizioni, numero di autovetture, depositi ban-
cari, spese per spettacoli.

.{14) Ecco un altro esempio: per la provincia
di Benevento la graduatoria media & di 89, mentre
le graduatorie singole sono 75, 86, 83, 81, 88,
78, 87, 84.
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Il metodo della graduatoria media presenta
pure inconveniente di non prestarsi alla forma
dei valori percentuali, che ai fini delle ricetche di
mercato & di grande utilitd pratica, come si &
gid detto pilt volte. Quest'ultimo rievo perd non
riguarda le elaborazioni del Luzzatto Fegiz, che
sono riferite ad abitante, secondo lo scopo dello
autore di calcolare degli indici del benessere delle
provincie ; ma & rivolto a un eventuale mpiego
del metodo su esposto al calcolo degli indici del
potere d’acquisto per le indagini di mercato.

lndici sintetici del potere d’acquisto e dell’im-
portanza economica delle provincie italiane
secondo varl metodi. .

Riportiamo nella Tavola I i risultati otfenuti
per le varie provincie italiane, fondendo as-
sieme sette serie di dati sui consumi e sufle spese
che interessano particolarmente la popolazione, e
altre diciannove serie che hanno un valore piit
generale per i diversi settori economici; nonché
tutte le 26 gerie comprese nel due gruppi anzi-
detti, .

Accanto alla media aritmetica semplice (che &
l'unica riferita nel nostro libto « Tecnica e pratica
defle ricerche di mercato », pitt volte citato) ab-
biamo caleolato — apposta per questo articolo —
anche la media geometrica e il valore mediano
per ciascuno dei tre gruppi (consumi, indici eco-
nomici, complesso). Abbiamo invece trascurato la
sintesi col metodo della graduatoria media, per
1 rilievi precedentemente formulati, ed anche per-
ché i suoi risultati non sarebbero confrontabili
con ghi altri valori medi. Tutte e tre le serie sin-
tetiche vengono presentate sotto forma di wvalori
percentuali delle singole provincie sul totale (T00)
dell'Ttalia. Pertanto tutti i valor rappresentano
la quota parte della provincia sul complesso na-
zionale (13). Per ottenere gli indici di intensita,
e quindi il grado di benessere economzico (media
sette indici di spese e consumi) e la concentra-
zione economica (media diclannove indici sugli
aspetti economici e media di tutti i 26 indici)
occorre rapportare i rispetiivi nostri indici del
potere di acquisto ai valori percentuali della
popolazione (prima colonna della Tav. 1),

(r5) I valori effettivi della media geometrica e
della mediana sono stati corrett con un opportuno
coefficiente per ridurli in cifre percentuall suf to-
tale (1co) dell'Ttalia.
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Tav, I. — INDICI SINTHIICI DEL POTHERE D’ACQUISTO E DELI IMPORILANZA | FCONOMICA DELLE PROVINCILE ITALIANE INTORNO ALL’ANNO T950
Risultati ottenuti | con vati metodi
Valori wedi parcaniuali ; | Toinle HaHa = 100
Indicl df consumo (7 serie) Indlei economic (zg serle) Indici complessivi (26 serle) » Indicl di consumo {7 serie) Indiel economicl (ro serie) Indici complessiv {26 seric)
% i .
. ; della Media Media Media Media . Media Meclia :
i i ' Medi Medi Media Media TProvincle : Mediana o Mediana ) " Mediana
Proviucie p(ﬂlf)lcl:a aﬁ:::- gcgﬁgﬁ‘;ﬂa Miedlana mit;: " geometrica Medioma | me. | geometrica Hediana o popola- |arltme- | Beomettica aritme- |  geometrica aritme-|  gevmetrica
vola- - ticn tea tea
. Hea : tica _ tien, zione [ lcorretta corretta | lcorretta . |eorretta oo | cotretta corretle
“one %  [|effettiva mrr‘?tﬂ leffettiva cor.giﬂﬂ %  jeffettiva mﬂéztta leffettiva corrge/:ia %  [|effettiva cnzltfttueffettivacorgitta % |cfettiva % clfettiva Yo % [effettiva % effettiva % % |effettiva % offettiva ]
(] N
: Perugla . . . .., . 1,24| 0,822} o 0,82 0,86 0,86 0,806 o,60] 0,88 0,78 0,84 0,876] o0.72 o.8 0,76 o,82
Alegsandria . . . . . r.03 1,383 1,35 1,40 1,26 71,29 r,282] ©,00 1,24 0,96] 1,06| 1,300 1,06 1,28 1,14 1,25 e AP B 4-g 0'431 O'ZZ 0’44 ov4d| 0.44 0'337 0'22 0’32 o Z% 0’32 o 3:0 0”2’9 0’%: o 24 0,37
asth o, c,48 0,567 0;51] 0,53 0,50 0,50 0,585 0,47 0,53 0,48 o,53] 0,580 0,44/ 0,53 0,48 0,42 ’ ’ " ’ ’ ’ ! ’ ' e ’ ’ g a ’ ’
Cutieo . . v v v v | 1,25 1,060 0,98 1,02| 0,99 0,94 1,471 1,04 1,35 1,01 1,%x 1,361 1,05 1,27 0,85 1,07
N;DV'BIE- v e e . 0,88] 1,280 1,27 I,32 I.,23 I,24] 1,095 0,97 I,24 I,04 1,14] 1,146 1,04 1,20 1,05 ;?14 ANCONA + « v o o 4 . 0,8y 2,830 0,83 0,86 0,86 0,86 0,801 0,63 0,81 0,82 0,90 0,814 0,68 a,82 0,8z ‘0,89
Totino. . . v . . . . 5,00 6,193 6,06 6,29 6,08 6,10 5,541 5,01 G,42] 5,86 6,45) 5,717 5,28 .6,38 5,85 6,33 Ascoli Pleeno 0,70 0:423| 0,40 0,42 0,39 0,39 0,551 0,44] 06,560 0,47 o,52[ 0,527 0,450 0,54 0,44 c,48
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Presentiamo pure le graduatorie delle provincie
secondo 1 diversi indici (V. Tav. II) e calcoliamo
infine gli indici di cograduazione fra media aritme-
tica e media geometrica, fra media aritmetica
e mediana, fra media geometrica e mediana.
(V. Tav, IIT). Com’era da attendersi, la cogradua-
zione & piti alta fra i valori della media aritmetica

- e quelli della media geometrica,

Tav. II1.

COGRADUAZIONE FRA GLI INDICI SIN'ETICI DEILE
PROVINCIE OTTIENUILI CON DIVERSI METODI (a).

Indici di Tndicl
cousimo | ceonomici C‘;"}PI;{SSIO
{7 indici) | (1o indici) | 20 10 iel)

Media aritmetica e media -
geometrica . . . L + 0,08 + 0,94 + 0,95

Media aritmetica & valore

mediane . . .. L L, + 0,96 | + 0,01t | + 0,93
Media _gecmetrlca e valore
mediance . . .. .., + ©,94 | 4+ o0,8¢ 4 0,91

m

sono calcolati secondo la nota formula di Ginr

L'esame delle nostre graduatorie of permette di
constatare alcune notevoli concordanze. Milano
¢ sempre al primo posto, sia che si considerino
i soli indici di consumo, o quelli economici o tutti

gli indici in complesso. Di tale primato si ha con- ,

ferma per qualsiasi tipo di media {aritinetica,
geometrica, mediana), Del pari Roma occupa in
ogni caso il secondo posto e Torino tiene sempre

il terzo. Le provincie di Napoli e Genova si alter--

'nano al quarto o al quinto posto. La provincia di

Firenze & sempre al sesto posto e quella di Bologna
figura invariabilmente-al settimo posto. Differen-
ze, talvolta sensibili, si verificano per le altre pro-
vincie e anche per qtelle che occupano gl ultimi
posti di graduatoria. Mentre possiamo fare una
affermazione sicura per quanto concerne i primi
posti delle graduatorie (Milano, Roma, Totino),
non altrettanto possiamo dire per le provincie
che chiudono le graduatorie : all’ultimo posto, ora
troviamo Matera, ora Aosta, ora Sondrio, ora
Nuoro, ™

Un esame particolateggiato delle diverse serie
pet provincie tiuscirebbe alquanto monotono : quin-
di lasciamo il lavoro d’ispezione pitt minuto a
chi possa interessate comoscere la posizione di

{#) Tall indici possopo vaviare da — ra - 1 [coneordanza ma.ssimu)'

questa o quefla provincia. Tuttavia segnalizmo
qualche caso di maggior rilievo. La provincia di
Varese figwra 2! decimo posto quandoe si consideri
la sintesd di tutti i 26 indici con il valore mediano ;
essa appare invece al ventesimo posto quando si
ticorta alla media aritmetica degli indici medesimi
e al ventunesimo posto se i calcola la media geo-
metrica, Lo gbalzo verso l'alto che si riscontra
con l'uso defla mediana & una sorptesa a cui si
va talvolta incontro con questo tipo di wvalore
sintetico. B in vista di tali sorprese che a mostro
parete conviene dare la preferenza, nel calcolo
dell'indice sintetico, alla media aritmetica o alla
media geometrica.

Quest’ultima, ciod la media geometrica, presenta
lo stegso vantaggio della mediana, di non risentire
(o almeno di attenuare) l'effetto di valori eccezio-
nali od aberranti, ma ci mette al riparo dai « {iti»
che ci pud giocare in gualche cago la mediana, e
quindi of sembra pil appropriata, Se in altra sede
abblamo perd preferito Iimpiego della media arit-
metica anzichd la geometrica, & soltento per il
fatto che la prima ci formisce valori percentuali
defle provincie che riproducono il totale 100 per
I'Ttalia, ¢ quindi ci consente una pronta e pratica
applicazione alle ricerche di mercato, e il caleolo
degli indici di intensitd (rapporto fra gli indici
economici e quelli della popolazione), mentre con
I'impiego della media geometrica si & costretti,
per fame gli usi anzidetti, a ricorrere a correzioni
che o lasciano perplessi, tanto pitt quando i tro-
viamo di fronte a casi di medie geometriche che
sono superiori alle corrispondenti medie aritmetiche,
e quindi contrastanti con la nota proptietd, se-r
conda cui la inedia geometrica non pud mai sot-
passare quella aritmetica.

Draltra parte & da fat presente che le differenze
fra i risultati ottenuti con la media aritmetica o
con quella geometrica non sono tanto gravi. Per
quanto si riferisce al gruppo deghi indici di consumo,
gli scarti sono pressoch? insignificanti, e quindi per
questo gruppo la questione della scelta della media
non riveste importanza pratica; Pimpiego della
media aritmetica pud accogliersi con la massima
fiducia. Diverso & il caso degli indici di carattere
economico-finanziario. Qui le divergenze, a seconda
del tipo di media che viene usato, sono talvolta
notevoli, e allora il problema della scelta assute
particolare rilievo. Iimpiego della media geome-
trica potrebbe allora essere preferito. Ad ogni
modo si osserva che la concordanza delle gradua-
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torie (indice di cograduazione) tisulta sempre assai
forte fra media aritmetica e media geotnetrica.
Un modo semplice per misurare il grado di
divergenza dei nostri indici sintetici, a seconda
che siano calcolati con Ia media aritmetica o con
quella geometrica, & dato dal coefficiente di corre-

“zione, che & servito per passare dalle medie geome-

triche effettive a quelle corrette (totale Italia =
100), Per l'indice medio che comprende le sette
serie riflettenti i consumi per provincia tale coeffi-
ciente & appena di 1,03 ; invece per 'indice medio
che congloba le diciannove serie rignardanti i vari
aspetti dell’attivitd economico-finanziara, il coef-
ficiente di correzione sale a 1,28,

Considerazioni finall,

Gli indied del potere d'acquisto riportati in questa
nota hanno soltanto lo scopo di mostrare la loro
utilita e il loro impiego ai find delle analisi di mer-
cato, per orientare le vendite e in generale gli af-
fari su un piano nazionale, con riferimento alle sue

parti. Costituiscono un ausilio indispensabile per

il dirigente di azienda che troverd in essi una guida
razionale al di fuori delle doti d’intuito e di espe-

tienza, che sono nhecessari, ma che non sono suffi-
cienti nefla vita economica moderna.

1 nostri indici hanno un valore puramente esern-

plificativo. Possono servire per casi generali, ma
il pitt delle volte necessitano adattamenti pilt o
meno larghi, sui quali soltanto il singolo opera-
tore pud giudicare, a seconda del genere di attivita
dell'organizzazione e dei imezzi dell’azienda. $i
tratterd inoltre di provare e riprovare, manipo-
lando in vari modi le serie dei dati digponibili,
per cercare di glungere a risultati migliorl, 1 quali
non saranno mai definitivi, ma richiederanno con-
tinue revisioni e agglornamenti.
. Noi ci proponiamo di fare del nostro megho
per petfezionare il metodo di mano in mano cle
ne avremo la possibilitd, e questo articolo ha avuto
appunto lo scopo di ricercare i procedimenti pili
consoni pet i nostri studi. Speriamo pure che altri
pitt capaci di nol possano venirci in aiuto con ul-
teriori e pilt ricche indagini. D’altro canto i diri-
genti di azienda dovranno acquistare padronanza
di questi nuovi procedimenti della tecnica degli
affari, e imparare a impiegarli correnfemente e
con avvedutezza. :
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